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  5 月 10 日，国家认监委在京举办出口食品企业内外销“同线同标同质”公

共信息服务平台上线暨北京体验中心启动仪式。“同线同标同质”公共信息服务

平台正式上线，向社会开放“同线同标同质”企业及产品信息。国内首个“同线

同标同质”食品线上交易服务平台和线下体验中心同日运营，首单消费订单通过

交易平台产生。这标志着“同线同标同质”食品即日起正式投放国内消费市场。 

  “同线同标同质”，是指出口食品企业在同一条生产线上，按照相同的标准

生产出口和内销产品，从而使供应国内市场和供应国际市场的产品达到相同的质

量水准。 

  我国共有出口食品企业近 2 万家，每年约有货值 500 多 亿美元的食品农产

品输往世界上 180 多个国家和地区，具有较强的国际竞争力。以日本市场为例，

我国出口食品占其市场份额约为 14 %，为日本第二大进口食品来源地。我国对

出口食品企业实现注册备案和检验检疫制度，建立了从源头到终端的食品安全监

管保障体系。出口食品企业除须符合本国法规和标准外，还须符合进口国的法规

及标准要求。出口食品企业普遍按照国际标准组织生产并且建立了食品安全管理

体系，通过国际通行的“危害分析与关键控制点”（HACCP）认证的出口食品

企业 2200 余家，因而质量安全保障能力相对较高。近年来，我国出口食品合格

率长期保持在 99.9%以上。 

  为了适应国内消费升级的需求，帮助出口食品企业的优质产品资源投放国内

消费市场，引导国内相关产品提质升级，国家质检总局、国家认监委启动了出口



食品企业内外销“同线同标同质”工程，运用认证认可和备案管理手段，支持符

合条件的出口食品企业开拓国内市场，将出口食品质量安全管理模式复制到国内

食品行业，从而提升国内食品供给质量，满足差异化、高端化消费需求。 

  据了解，国家认监委建设了“同线同标同质”公共信息服务平台，采集符合

要求的企业及产品信息（含企业备案、认证信息），并向社会提供数据对接、信

息查询验证等公共服务。目前，已有 378 家企业、1500 多种产品录入信息平台。

同时，支持建设一批“同线同标同质”交易服务平台，为消费者提供线上和线下

下单服务。目前，已有供日韩食品、供港食品等交易平台陆续建成运行。 

  据国家认监委相关负责人介绍，进入“同线同标同质”平台的企业需要符合

三个条件：一是企业获得出口备案资格并有实际的出口业绩；二是企业自我声明

投放内销市场的产品符合“同线同标同质”相关要求；三是加工企业需获得

HACCP 认证。通过“出口企业备案+企业自我声明+第三方认证”模式，以及

信息平台与交易平台对接的溯源机制，确保相关企业及产品真正达到“同线同标

同质”。消费者可登录相关交易服务平台选购，并通过国家认监委的公共信息服

务平台查询验证。 

  今年《政府工作报告》明确提出“提升消费品品质。加快质量安全标准与国

际标准接轨”。推行“同线同标同质”，有利于缩短国内外市场由于标准和管理

要求差异导致的“质量差距”和“信任差距”，是推进食品供给侧改革、实施食

品质量提升行动的重要举措，也是帮扶出口企业应对国内外市场变化、改善民生

消费的实际行动。对于消费者来说，能够改善消费品质，满足国内中高端需求。

消费者不出国门，就可以买到与国际市场同样优质的产品；对于企业来说，能够



帮助企业通过提高产品和服务质量，拓展市场空间，降低成本风险；对于国家来

说，能够优化国内供需结构，引导消费回流，并带动国内相关产业加快提质升级。 

  “同线同标同质”工程启动后，立刻引起了社会各界的广泛关注。在今年全

国“两会”上，一些全国人大代表提出议案，要求加快推行内外销产品“同线同

标同质”模式，尽快向相关行业复制推广，以带动国内产业的整体转型升级。 

  活动当天，部分全国人大代表、国家相关部委和地方政府部门的代表，企业

家和消费者代表共同见证了“同线同标同质”公共服务平台上线，并参观了体验

中心。 
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